
SEO & SEM



SEO (Search Engine Optimization)

Suchmaschinenoptimierung

SEM (Search Engine Marketing)

Suchmaschinenmarketing
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Komponenten einer Suchmaschine

Crawler (Spider, Robot)

Parser

URL-Server

Scheduler 

Document Index

Lexikon

Hitlist

Searcher
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Komponenten einer Suchmaschine
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SuMa-Parser: Algorithmen
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Parser-Futter: HTML
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SEO

SEM
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Search Engine Optimization
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SEO: OnPage-Optimierung

Verbesserung des HTML-Quelltextes der 
Website, insbesondere:

Seitentitel (<title>)

Kurzbeschreibung (<meta name="description" …>)

Keywords (<meta name="keywords" …)

Bildbeschriftungen (<img alt="" …>)

… ca. hundert weitere Aspekte

… und natürlich: Inhalt, Inhalt, Inhalt !
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OnPage-Optimierung: Titel
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<title>
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OnPage-Optimierung: Titel
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Schlecht: Willkommen auf unserer Homepage – Wagner Consulting.

Gut: Consulting, Coaching, Projektmanagement, Seminare und Workshops 
in Hamburg – Wagner Consulting.

Besser: Wagner Consulting , Coaching, Projektmanagement, Seminare und 
Workshops in Hamburg.
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OnPage-Optimierung: Kurzbeschreibung
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<description>
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OnPage-Optimierung: Keywords
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Seminar

Consulting

E-Learning

Kurs

Workshop

Lehrgang

Coaching

Beratung

Schulung
Fortbildung

Training

Ausbildung

Weiterbildung
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OnPage-Optimierung: Inhalt

Bestimmung des semantischen Umfelds

Zielgruppenorientierte Keyword-Analysen

ggf. Keyword-Recherche-Tools

Ableitung relevanter Keyword-Kombinationen

Erstellung/Korrektur von Inhalten 

Prüfung der mittleren Keyword-Dichten

… und natürlich: 
Prüfung der Lesbarkeit für Besucher!
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SEO: OffPage-Optimierung

Verbesserung des PageRanks der Website

Aufbau und Generierung von Backlinks

Eintragungen in Online-Branchenbüchern

Eintragungen in Web-Katalogen

Online-Presse-Portale 

Themenrelevante Verlinkungen

Business-Netzwerke (XING etc.)

Nutzung von Social Media (Facebook, Twitter & Co.)

…
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PageRank ™ 
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Seite A Seite B

0 ≤ PR ≤ 9
(logarithmische Skala)
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PageRank ™ 
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Seite A Seite B

0 ≤ PR ≤ 9
(logarithmische Skala)
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OffPage-Optimierung: Backlinks

Quantität: Anzahl & PR

Qualität:

Themenrelevanz

Linktext

Position auf verlinkender Seite

"Trust" der verlinkenden Seite

Anzahl der ausgehenden Links
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OffPage-Optimierung: Linkwachstum

Natürlichkeit … kein zu schneller Linkaufbau!

Themenrelevanz

Medienvielfalt

Online-Branchenbücher

Themenspezifische Webkataloge & -Portale

Social Media

…

Unique Content: Kein copy & paste !

© contiseo, Dirk Lang - www.contiseo.de 20



SEO-Strategien

"White Hat SEO"
Verwendung legitimer Techniken

Orientierung an SuMa-Guidelines

Link Baiting - Konzepte

"Black Hat SEO"
Einsatz manipulativer Techniken

Einsatz gekaufter Back-Links

Vorprogrammiert: Verstoß gegen SuMa-Guidelines

Gefahr: Ausschluss aus SuMa-Index 
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Search Engine Marketing
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SEM: Search Engine Marketing

Suchmaschinenmarketing

Schaltung von Anzeigen neben den Trefferlisten 
von Suchabfragen (Pay-per-Click)

Verteilung von Online-Anzeigen auf Web-Portale

Vermietung von Werbeflächen und Einbindung 
von Anzeigen auf eigener Website 
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Google Adwords
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Google Adwords-Konto

Anzeige-Status Maximalgebot (Max. CPC)

Tatsächliche KlicksKeyword-bezogene 
Anzeigengruppen

Erfolgte Anzeigenschaltungen

Tatsächliche Kosten
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Google Adsense
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SEM: Systeme

Google Adwords

Google Adsense

Yahoo Search Marketing

Microsoft Advertizing

Amazon Partner

Diverse "Affiliate Marketing"-Systeme
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SEO & SEM


